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Streszczenie:

Jesli interesuje Cie tematyka zwigzana z SEO, czyli optymalizacja serwisow pod
katem wyszukiwarek internetowych, i chcesz sie dowiedzie¢, jak robi¢ to
skutecznie, koniecznie siegnij po te ksigzke. Za publikacjg stoi zespo6t 54 ekspertek i
ekspertow, ktorzy w poszczegolnych rozdziatach dzielg sie z Tobg bogatym
doswiadczeniem i praktyczng wiedzg - zaréwno z punktu widzenia ekspertow SEO,
jak i wtascicieli stron czy agencji reklamowych.

Znajdziesz tu wszechstronne informacje na temat SEO z uwzglednieniem
najnowszych zmian zwiazanych z rewolucja Al - to najbardziej aktualny poradnik z
tej dziedziny, jaki jest dostepny na polskim rynku. Ksigzka sktada sie z szeSciu
gtéwnych sekcji, odzwierciedlajgcych kluczowe obszary SEO:

e Zasady dziatania wyszukiwarek - od zatozen po aktualizacje

e Przygotowanie strony pod katem wymogéw wyszukiwarki - zaréwno on-
site, jak i UX

Tworzenie tresci skutecznie angazujacych czytelnikéw i stuzacych SEO
Dziatania off-site: link building i Swiadomos$¢ marki

Najlepsze narzedzia do optymalizacji witryny

Zarzadzanie projektem SEO - od inhouse po agencje marketingowe

Kazde zagadnienie zostato bardzo szczegdétowo oméwione, a liczne ilustracje i
wykresy utatwiajg zrozumienie prezentowanych tresci.
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ROZDZIAt 31.
Adresy IP, hosting SEO
I systemy autonomiczne

Autor: Artur Strzelecki (artur.strzelecki@ue.katowice.pl)
LinkedlIn: https://www.linkedin.com/in/arturstrzelecki/

W tym rozdziale zostaly przedstawione techniczne aspekty serweréw zlokalizowanych
w firmach hostingowych, ktére to serwery sg wykorzystywane do tworzenia wtasnych
stron internetowych, stuzacych jako zaplecza do pozycjonowania. Sg to podstawowe
informacje dotyczace adreséw IP, takie jak przedstawienie dwdéch gtéwnych protoko-
16w adresow IP w notacji V4 oraz V6. W rozdziale pokazano takze bardziej ztozone
struktury w zakresie dzierzawy i zarzadzania grupami adreséw IP w postaci systemow
autonomicznych oraz przedstawiono popularng jaki$ czas temu koncepcje SEO ho-
stingu, ktérego zadaniem byto zdywersyfikowanie adreséw IP dla tworzonych zaple-
czy pozycjonerskich.

Z tego rozdziatu czytelnik dowie sie:
1. Czym jest adres IP?
Jak wyglada adres IPv4 i jakie ma znaczenie w SEO?
Jak wyglada adres IPv6, dlaczego go wprowadzono i jakie ma znaczenie w SEO?
Co to jest SEO hosting?

Czym s3 i jakie maja znaczenie systemy autonomiczne w SEOQ?

o un kR WN

Jakie polecenia i narzedzia pozwalajg ustali¢ adres IP, geolokalizacje i system au-
tonomiczny?

31.1. Wprowadzenie do adresow IP

Definicja i rola adresu IP w komunikacji sieciowej

Adres IP jest podstawowym elementem, ktéry sprawia, ze odbywa sie komunikacja
w sieci. Moze to by¢ zard6wno komunikacja w sieci lokalnej, jak i komunikacja w sieci
globalnej. IP jest skrotem od internet protocol. Dzieki temu wszystkie urzadzenia, ktore
mog3a sie komunikowac ze soba, wykorzystuja miedzy innymi adres IP, aby by¢ pota-
czone w jedng sie¢. Adres IP jest podstawg kazdej sieci komputerowej. Bez niego urza-
dzenia takie jak komputer, telefon, smartfon, telewizor, urzadzenia nalezace do inter-
netu rzeczy nie mogtyby by¢ przytaczone do sieci.
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Sprawdzenie adresu IP, ktory zostat przypisany do urzadzenia, mozna wykona¢ w sys-
temie operacyjnym, przegladajac ustawienia sieciowe. Najczesciej komputer przytaczony
do internetu bedzie posiadat lokalny adres IP, ktéry nie jest widoczny w sieci zewnetrzne;j.
Bedzie sie taczy¢ z siecig za pomoca routera, do ktérego bedzie przypisany lub ktéremu
bedzie nadany adres IP nalezacy do sieci zewnetrznej. Ten adres IP przypisywany jest
przez dostawce internetu. Urzadzenia mobilne takie jak smartfony i tablety, korzystajac
z polaczenia sieci komorkowej, zazwyczaj otrzymujg adres IP od dostawcy internetu
i maja zewnetrzny sieciowy adres IP.

Znaczenie adresow IP w obszarze SEO

To, jaki adres IP zostatl przypisany uzytkownikowi z sieci zewnetrznej, mozna spraw-
dzi¢, podgladajac ustawienia routera lub tez wpisujac do wyszukiwarki internetowej
zapytanie ,what is my IP” i wtedy wybra¢ pierwsza lub drugg ustuge pojawiajgca sie
w wynikach wyszukiwania. Ta ustuga wyswietli informacje o tym, z jakiego adresu inter-
netowego taczy sie urzadzenie konnicowe. W wynikach wyszukiwania Google rowniez
podaje informacje o adresie IP, z ktorego korzysta urzadzenie. Przyktad wys$wietlania
informacji, z jakiego adresu IP faczyt sie komputer podczas pisania tego rozdziatu, przed-
stawia rysunek 31.1.

5 whatis myip X @8 4 & Q

Wszystko Grafika Wideo  Krotkie filmy  Wiadomosci Sie¢  Ksigzki  Wigcej ~

» What Is My IP Address

https:/iwh yip: ess.com * TI strony

What Is My IP Address - See Your Public Address - IPv4 & IPv6

It's assigned by your Internet Service Provider (ISP), allowing you to connect to the Internet through a
network, whether at home, work, or on the go. Your IP ...

Czym jest adres IP? Narzedzia ... N
.. |P (TE{K7R)| Y IP (B4KR)| FADIP | Il Mio IP | IP Cla Téi | IP ..

Update My IP Location

Get around restrictions. Access websites that might otherwise ...

Wigcej wynikow ze strony whatismyipaddress.com »

What's my IP

213.227.95.74
Your public IP address

=  Leam more about IP addresses

RYSUNEK 31.1. Wynik zapytania ,what is my IP”?

1 Zrédto: opracowanie wiasne.
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Adres IP ma znaczenie, jesli chodzi o SEO w kilku aspektach. Przede wszystkim kazda
strona internetowa znajduje sie na serwerze, ktéry jest podiagczony do globalnej sieci
internetowej. Taki serwer posiada swdj wtasny unikatowy adres IP. Aby odnalez¢ wta-
$ciwy serwer, na ktérym znajduje sie strona internetowa, korzysta sie z systemu DNS,
ktérego nazwa jest skrétem od domain name system. System ten polega na zapisywaniu
w sposéb zrozumiaty nazw domen internetowych i dopasowywaniu ich do rzeczywi-
stych adreséw IP serwer6éw w internecie, ktdre posiadajg pliki stron internetowych.

Jeden serwer internetowy moze by¢ miejscem do przechowywania wiecej niz jednej
strony WWW. Bardzo dobrze to wida¢ wsrdd firm oferujacych ustugi hostingowe. Takie
firmy zazwyczaj posiadajg kilka lub kilkanascie serwerdw, na ktérych umieszczone sa
setki lub nawet tysigce kont réznych uzytkownikéw posiadajgcych swoje strony inter-
netowe. Interesujaca funkcja jest operator IP w wyszukiwarce Bing. ktéry zwraca liste
wszystkich adreséw internetowych znajdujacych sie pod okreslonym adresem IP. Na
rysunku 31.2 wida¢ przyktad zapytania ,IP” o adres 91.227.122.10, gdzie znajduje sie
strona silesiasem.pl. Przyktad ilustruje, Ze oprocz tej jednej domeny znajduje sie pod
tym adresem IP znacznie wiecej adresow internetowych — taczna liczba zindeksowa-
nych stron w Bingu wynosi na dzien sprawdzenia okoto 21 400.

B Microsoft Bing Q. ip:91.227122.10 9
Q_ WYSZUKAJ COPILOT OBRAZY WIDEO MAPY WIADOMOSCI ZAKUPY
Liczba wynikéw — okoto 21 400

RYSUNEK 31.2. Sprawdzenie adresu IP w Bingu, ktére pokazuje liste stron na tym samym serwerze?

Z podanego przyktadu wida¢, ze wyszukiwarka internetowa Bing gromadzi informacje
o stronach znajdujacych sie pod jednym adresem IP i w publiczny sposéb o tym informuje.
Adresy IP majg zastosowanie, jesli chodzi o lokalizacje geograficzna, poniewaz zdecy-
dowana wiekszos¢ adresow jest przypisana do regionéw geograficznych. Dziata to na
podobnej zasadzie jak numery kierunkowe telefonéw. Dzieki adresom IP aplikacje i wi-
tryny internetowe, w tym wyszukiwarka Google, moga uzyskaé pewne ogélne czy przy-
blizone informacje na temat obszaru, na ktérym znajduje sie uzytkownik. Bedzie to
sprzyjato wyszukiwaniu lokalnemu. Nawet jezeli uzytkownik nie wprowadzit stowa
kluczowego zwigzanego z lokalizacjg, to wyszukiwarka moze zaproponowac¢ wyniki lo-
kalne na podstawie adresu IP. Dziata to tez w drugim kierunku, czyli dla stron hosto-
wanych na serwerach internetowych. Dzieki temu Google potrafi okresli¢ miejsce oraz
sasiedztwo stron internetowych na okreslonym serwerze internetowym.

Adresy IP majg duze znaczenie przy budowaniu zapleczy pozycjonerskich i okreslaniu
parametréw linkéw przychodzacych i pozycjonujgcych, poniewaz jest to jeden z czyn-
nikéw, ktoéry sprawia, Ze zar6wno miejsca pozyskiwania linkéw, jak i same linki moga
by¢ zréznicowane. W nastepnych podrozdziatach zostang pokazane przyktady adresacji
wedtug protokotu IPv4 oraz IPv6 oraz praktyczne zastosowanie tych informacji w zakre-
sie korzystania z SEO hostingu oraz rozumienia tego, czym sg systemy autonomiczne
i jaki ma to wplyw na okreslenie parametréw réznorodnosci linkow.

2 Zrédto: opracowanie wiasne.
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31.2. Charakterystyka adresacji IPv4

Struktura i zapis adresu IPv4

Historycznie pierwszym i nadal obowigzujagcym sposobem adresowania nadawania
adresow IP jest protokdt IPv4. Jest to zapis w postaci czterech liczb rozdzielonych
kropka, z wartosciami od 0 do 255. Inaczej rzecz ujmujgc, jest to 32-cyfrowa liczba bi-
narna, czyli adres IPv4 sktada sie z czterech bajtéw, z ktorych kazdy ma 8 bitéw i moze
przyja¢ wartosci od 0 do 255. Przyktadowy wyglad adresu IP to juz wcze$niej wspo-
mniany adres ,91.227.122.10".

Klasy adreséw IPv4

Adresy IPv4 mozna podzieli¢ na pie¢ klas oznaczanych literami A, B, C, D oraz E. Klasy
A, B1iCroznig sie gléwnie liczba bitéw przeznaczonych na cze$¢ sieciowg (tzw. netID)
i na cze$¢ hosta (tzw. hostID). W klasie A (0.0.0.0 - 127.255.255.255) tylko pierwszy
oktet wskazuje na sie¢, co pozostawia az 24 bity na adresowanie hostéw (maska
255.0.0.0). W klasie B (128.0.0.0 - 191.255.255.255) dwa pierwsze oktety opisuja sie¢
(maska 255.255.0.0), natomiast w klasie C (192.0.0.0 - 223.255.255.255) trzy oktety
przeznaczone sg na netlD (maska 255.255.255.0). Klasy te — cho¢ obecnie traktowane
gtownie w kontekscie podziatu historycznego — w przesztos$ci pozwalaty na wzglednie
intuicyjne zarzadzanie sieciami o réznej skali: od bardzo duzych (klasa A) po mniejsze
(klasa C).

Odrebne znaczenie majg klasy D oraz E. Klasa D (224.0.0.0 - 239.255.255.255) nie
dzieli adresu na czes$¢ sieciowg i hosta, poniewaz stuzy do transmisji multicast (wysytka
do wielu odbiorcéw jednoczesnie). Natomiast klasa E (240.0.0.0 - 255.255.255.255)
zostata zdefiniowana w p6zniejszych specyfikacjach (RFC 1112) i r6wniez ma zastoso-
wania specjalne, rzadziej spotykane w praktyce. Podzial klasowy wciaz warto zna¢ ze
wzgledéw edukacyjnych i historycznych.

Obecnie sposob przydzielania adreséw IP zmienit sie i jest on zgodny z bezklasowa
metoda przydzielania adreséw IP (CIDR — ang, Classless Inter-Domain Routing). CIDR
pozwolit odej$¢ od sztywnego podziatu na klasy. Wprowadzono notacje z ukosnikiem
(na przyktad /24 czy /16), gdzie , /24" oznacza, ze pierwsze 24 bity adresu to ,czes$¢
sieciowa” (netmask), a reszta bitow to ,cze$¢ hosta”.

Natomiast w stownictwie SEO i $srodowisku pozycjonowania przyjeto sie pojecie klasy C
adresu IP, ktdre jest zupetnie czyms innym od klasy C przytoczonej w ujeciu historycznym.
Klasa C oznacza tutaj trzecia liczbe (trzeci blok czy trzeci oktet), ktéra definiuje, ze link
pochodzacy z tego adresu IP nalezy do sieci majacej ustalone pierwsze trzy liczby ad-
resu IP. Jest to rozbieznos$¢ miedzy dawnym rozumieniem klasy C a potoczng praktyka
w $rodowisku SEO. Natomiast od tego momentu w dalszej cze$ci tego rozdziatu klasa
C bedzie oznaczata pierwsze trzy liczby adresu IP w notacji v4.
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Wyczerpanie puli IPv4

System adresacji IPv4, mimo swojej prostoty i wielu zalet, ma jedng oczywista wade.
Zostat wymyslony w czasie, kiedy nie przewidywano tak wielkiej liczby urzadzen pod-
taczonych do internetu, jaka jest obecnie. Protokét IPv4 oferuje wytacznie okoto 4,3
miliarda (doktadnie 4 294 967 296) unikatowych adreséw. Ta liczba nie wystarcza, by
zapewni¢ co najmniej jedno indywidualne IP dla kazdego cztowieka na Ziemi, nie
wspominajac juz o rosnacej liczbie urzgdzen — zaréwno obecnych, jak i przysztych —
takich jak komputery, smartfony, telewizory, zegarki, sprzety AGD czy samochody. Juz
obecnie wiele z ponad 4 miliardéw urzadzen musi wspétdzieli¢ adresy, co prowadzi do
coraz wiekszego wyczerpywania puli [Pv4 i poteguje zjawisko wspotdzielenia IP.

Mechanizmami zapobiegawczymi, ktére po cze$ci mozna zaklasyfikowac¢ tez jako pét-
srodki, byly wspétdzielenie adreséw IP, zmienne przypisywanie adreséw IP do urza-
dzen czy tez tworzenie podsieci wewnetrznych, w ktorych to wszystkie urzadzenia
otrzymywaty lokalne adresy bez mozliwosci kontaktowania sie z adresami zewnetrz-
nymi w sieci globalnej Internet. Wyczerpanie sie puli [Pv4 ma tez swoje konsekwencje
ekonomiczne. Wzrosty lub pojawily sie optaty za posiadanie wlasnego adresu [Pv4,
a poniewaz liczba tych adreséw jest skonczona, wystepuja ograniczenia zwigzane z ich
przydzieleniem kolejnym podmiotom.

Znaczenie IPv4 w SEO

Adresy IPv4 maja znaczenie w SEO, szczeg6lnie w kontek$cie zagadnien zwigzanych
z linkowaniem. W schematach analizy linkdw czesto zwraca sie uwage na réznorodnos¢
adresdéw i ich przynaleznos¢ do poszczegdlnych klas, zwtaszcza klasy C.

Zazwyczaj narzedzia do badania linkéw sg w stanie podac liczbe linkéw, hostéw, domen,
adreséw IP oraz adreséw IP z maska /24 (klasa) podczas raportowania profilu linkow.
Przewaznie w tych narzedziach te liczby uktadaja sie w malejacej kolejnosci (Wojcik,
2012). Jezeli jedna z tych warto$ci znaczaco odbiega od pozostatych (na przyktad spa-
dek jest zdecydowanie wiekszy niz typowe 15%), moze to wskazywac na nienaturalny
wzorzec linkowania. Takie obserwacje motywujg osoby zajmujace sie kupowaniem czy
wymiang linkéw do rozpraszania adreséw w wielu réznych klasach C, aby zredukowac¢
ryzyko uznania sieci linkéw za sztucznie stworzona. Tym samym klasa C bywa postrze-
gana jako jeden z wazniejszych elementéw przy ocenie bezpieczenstwa i autentycznosci
profilu linkéw.

Z punktu widzenia pozycjonowania wiele firm wcigz stawia strony na IPv4, poniewaz
protokot ten jest powszechny i wiekszos¢ narzedzi SEO czy wtyczek domyslnie obstu-
guje IPv4. Niemniej jednak duze znaczenie majg tu unikatowo$¢ lub dywersyfikacja ad-
resow. Sytuacja, w ktorej kilkadziesiagt stron linkujgcych do siebie nawzajem dziata na
identycznym IP, tatwo zwraca uwage Googlebota. Z perspektywy SEO warto pamietac,
ze jesli uzyskujemy kilka adreséw IP od tego samego hostingodawcy, moga one wcigz
naleze¢ do tej samej klasy C czy nawet do jednego bloku /24. W efekcie préba ,masko-
wania” zaplecza moze by¢ nieskuteczna.
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31.3. Adresacja IPv6

Podstawy i zapis adresu IPv6

Protokot adresow IPv6 powstat w odpowiedzi na problem wyczerpania sie puli adresow
IPv4, ktory wynikat ze wzrostu liczby urzadzen oraz ograniczonej liczby adreséw moz-
liwych do przydziatu. [Pv6 to 128-bitowa liczba, co oznacza, ze moze wygenerowac
27128 unikatowych adreséw. Zazwyczaj zapisuje sie jg w postaci oSmiu blokéw szes-
nastkowych (na przykitad 2001:0db8:85a3:08d3:1319:8a2e:0370:7344). W przeci-
wienstwie do IPv4, ktéry korzysta z notacji dziesietnej rozdzielonej kropkami, tutaj
wystepuja dwukropki i warto$ci szesnastkowe.

Liczba mozliwych adreséw IPv6 wynosi 340 sekstylionéw (to 340 oraz trzydziesci
szeS¢ zer). Jest to tak ogromna pula, ze kazdemu cztowiekowi na Ziemi mozna by przy-
pisa¢ miliardy indywidualnych adreséw IP, co sprawia, Ze sie¢ Internet pozostaje otwarta
i niewyczerpana dla wszystkich — zaréwno obecnych, jak i przysztych pokolen. Adres
IPv6 daje wszystkie mozliwosci, ktére do tej pory posiadaty adresy IPv4. Wszystko
funkcjonuje doktadnie tak samo w przegladarce internetowe;j.

Wdrazanie IPv6 na swiecie

Za umowna date rozpoczecia wdrozenia protokotu IPv6 przyjmuje sie dzien 8 czerwca
2011 roku. Internet Society wraz z piecioma wiodgcymi dostawcami tresci takimi jak
Google, Facebook, Yahoo!, Akamai oraz Limelight Networks, nazwata ten dzien, podczas
ktérego przeprowadzono pomyslnie globalne testy IPv6, World IPv6 Day. Tego dnia
ruch w protokole IPv6 byt mniejszy niz jeden promil calego ruchu w internecie, ale
pokazato to, ze protokot dziata prawidtowo. Test sprowadzat sie przede wszystkim do
zamieszczenia w strefie DNS rekordéw AAAA, umozliwiajacych urzadzeniom zgodnym
z IPv6 nawigzywanie potaczen za posrednictwem tego protokotu.

W dniu 6 czerwca 2012 roku zorganizowano World IPv6 Launch, w ramach ktérego
Google oraz pozostate duze firmy internetowe jak Facebook, Yahoo!, Wikipedia wia-
czyly obstuge protokotu IPv6. Google ,,wie”, Ze IPv6 jest kluczowe do tego, aby wsp6t-
czesny internet mogt dziatac i sie dalej rozrasta¢, umozliwiajac wszystkim urzadzeniom
bezposrednie podtaczenie. Wymiana starych adreséw na nowe zajmie troche czasu, ale
ten proces juz sie rozpoczat.

Google monitoruje wdrazanie protokotu IPv6 — pod koniec 2012 roku udziat ruchu
opartego na protokole IPv6 przekroczyt bariere 1% w skali globalnej. Sposrod 73 ope-
ratoréw aktywnie wdrazajacych IPv6 az 65 osiagneto wynik powyzej 1%, a u kilku z nich
odsetek ten siegat nawet 50%. Najlepszy rezultat uzyskano w Gustavus Adolphus College,
gdzie ponad 75% ruchu realizowano wytacznie przy uzyciu nowego protokotu (Strzelecki,
2012a). Rysunek 31.3 przedstawia wzrost wykorzystania protokotu IPv6, od czasu jego
uruchomienia mierzony przez Google, ktdry obecnie wynosi okoto 48%. Statystyka udo-
stepniana przez Google informuje réwniez o tym, jakie jest wykorzystanie protokotu
[Pv6 w poszczeg6lnych krajach. W Polsce w grudniu 2024 roku byto to 16,47% potaczen.
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RYSUNEK 31.3. Odsetek uzytkownikéw uzyskujacych dostep do Google za posérednictwem protokotu IPv6®

Jak wynika z tych danych, przejscie na protokoét IPv6 trwa juz ponad 12 lat i przez ten
czas niemal potowa ruchu w internecie zostata przetaczona na ten protokoét. Pelne zasta-
pienie IPv4 przez IPv6 nastapi dopiero wtedy, gdy kazda witryna i wszyscy dostawcy
internetu wdroza nowy protokoét. Do tego czasu oba rozwigzania beda funkcjonowac
réwnolegle, az IPv4 przestanie by¢ niezbedny. Jak sprawdzi¢, czy korzysta sie z proto-
kotu IPv6? Aby sie o tym dowiedzie¢, nalezy odwiedzi¢ strone ipvétest.google.com.
Wiele urzadzen juz wspiera IPv6, jednak strony, ktére odwiedza internauta, musza zo-
staé przetgczone na obstuge IPv6, zanim bedzie mozna jej uzy¢.

Wptyw IPv6 na SEO

W odniesieniu do SEO protokot IPv6 wciaz nie jest tak powszechnie uzywany do two-
rzenia rozbudowanych zapleczy. Wynika to z faktu, Ze wiele narzedzi SEO, wtyczek czy
ustug jeszcze nie zaadaptowato w pelni obstugi IPv6 lub robi to w ograniczonym za-
kresie. Niemniej jednak geolokalizacja moze zosta¢ okreslona takze w przypadku IPv6,
a Googlebot obstuguje zaréwno protokot IPv4, jak i IPv6 (o ile serwer jest odpowiednio
skonfigurowany).

Jesli strone odwiedza duza liczba uzytkownikéw, powinno sie nada¢ priorytet wspar-
ciu uzytkownikéw korzystajacych z IPveé. Jesli nie bedzie wsparcia dla uzytkownikow
korzystajacych z IPv6, ruch na stronie moze zosta¢ utracony i nawet o tym nie bedzie
wiadomo, bo nie zapisze sie on w logach serwera.

Aby witryna byta dostepna po IPv6, konieczne jest m.in. utworzenie rekordu AAAA
w DNS, ktory wskazuje, ze okreslony host ma swoj adres IPv6. Nalezy takze odpowied-
nio skonfigurowa¢ serwer, aby nastuchiwat potaczen na porcie 80 (HTTP) czy 443
(HTTPS) w protokole IPv6. Mozna to sprawdzi¢, korzystajac z formularza pod adresem
www.ipv6proxy.net. Wazne jest tez zachowanie identycznej zawartosci witryny dla
adresacji IPv4 i IPv6, aby nie narazi¢ sie na podejrzenie cloakingu, co nie jest dobre
z oczywistych powodow.

3 Zrédto: Google, 2025.
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Obecnie IPv6 w zakresie SEO jest uzywany takze podczas korzystania z proxy do od-
pytywania Google o pozycje i pobieranie tresci. Cze$¢ programéw proxy zostata zaktu-
alizowana, aby wspiera¢ format zapisu IPv6, bowiem wcze$niej domy$lnym formatem
zapisu byt: adres_IP:port, gdzie problem sprawiat znak ,:”, ktéry domyslnie jest zna-
kiem oddzielajacym kolejne elementy adresu IPveé.

31.4. SEO Hosting i dywersyfikacja adresow IP

Serwer wspotdzielony

Jak powszechnie wiadomo, dostawcy ustug hostingowych, ktérzy zapewniajg utrzyma-
nie stron internetowych oraz domen, dysponuja w swojej ofercie réznymi pulami ad-
resow IP (Strzelecki, 2012b). Najbardziej podstawowym rozwigzaniem w kontekscie
tworzenia zaplecza jest zakup najtanszego konta na serwerze wspétdzielonym. Z reguty
tego rodzaju konto posiada ograniczong liczbe domen, ktére mozna do niego przypisac.
Nalezy przy tym pamieta¢, ze wszystkie domeny znajdujgce sie na tym samym koncie
wspotdzielonym korzystajg z identycznego adresu IP. Co wiecej, analogiczna sytuacja
dotyczy réwniez innych kont na tym serwerze, oferowanych kolejnym klientom danego
hostingodawcy. W rezultacie jeden adres IP moze by¢ przypisany nawet do setek do-
men obstugiwanych w ramach serwera wspoétdzielonego.

W skrajnych przypadkach moze sie zdarzy¢, ze na jednym serwerze wspoétdzielonym
umieszczonych jest nawet kilka tysiecy domen gTLD lub ccTLD (ang. generic Top-Level
Domain lub country code Top-Level Domain), wszystkie przypisane do identycznego ad-
resu IP. Przyktadem takiej sytuacji jest adres 94.75.225.15, na ktérym zarejestrowano
blisko tysiac domen TLD. Teoretycznie, pozyskujac odnos$niki z kazdej ze znajdujacych
sie tam witryn, uzyskujemy niemal tysigc linkéw pochodzacych z tego samego adresu
IP, co moze by¢ postrzegane jako watpliwe. W praktyce jedyng zauwazalng réznicg w po-
chodzeniu tych linkéw (pomijajac kwestie rodzaju hipertacza czy jego miejsca na stronie)
jest adres DNS wskazujacy na dany adres IP, a w niektérych przypadkach réwniez pu-
blicznie dostepne dane wtasciciela domeny. Co jednak istotne, w tak ekstremalnej sy-
tuacji prawdopodobienistwo, Ze wszystkie te domeny naleza do jednego podmiotu, jest
bardzo niskie, co moze przemawiac¢ za wzgledna wiarygodno$cia Zrédet linkow — jesli
oczywisScie rozpatrujemy wytacznie ich pochodzenie. Nalezy jednak pamietad, ze w tej
analizie nie uwzgledniono innych istotnych czynnikéw, takich jak kontekst odno$ni-
kéw czy tres¢, w jakiej sg osadzone.

Serwer VPS i serwer dedykowany

Drugim, dos¢ czesto spotykanym wsrdd firm pozycjonujacych rozwigzaniem jest wy-
kupienie serwera VPS lub serwera dedykowanego. Serwer VPS (ang. Virtual Private
Server) stanowi wydzielong cze$¢ zasoboéw znacznie wiekszej maszyny fizycznej, zapew-
niajac uzytkownikowi lepsza kontrole i wieksza swobode konfiguracji. W wielu ofertach
serwerow VPS istnieje mozliwo$¢ uzyskania wiecej niz jednego adresu IP, jednak w wiek-
szos$ci przypadkéw wszystkie te adresy przynaleza do tej samej klasy C (dla uproszczenia
pomijamy tutaj routing bezklasowy). Zazwyczaj standardem pozostaje przypisanie
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pojedynczego adresu IP do jednego serwera VPS, co oznacza, Ze dysponujac takim Sro-
dowiskiem, mozemy najczesciej korzystac¢ z 1 — 4 adresow [P — prawie zawsze w ob-
rebie tej samej klasy C.

Liczba domen obstugiwanych z takiego serwera zalezy wytacznie od wtasciciela. Jesli
postanowimy na przyktad zainstalowac wiele witryn w ramach jednego VPS i stworzy¢
z nich zaplecze linkujace, to, w skrajnym przypadku, zyskamy mozliwo$¢ uzyskania
1 -4 adres6w IP jako zrodet linkéw, co w praktyce nadal stanowi do$¢ ograniczong
dywersyfikacje.

Warto jednak zwroci¢ uwage, ze w takim uktadzie pochodzenie domen ulega mniejszej
dywersyfikacji. Zazwyczaj wszystkie domeny nalezg do jednego wtasciciela, a mozli-
wo$¢ definiowania serwerdw DNS jest $cisle uzalezniona od miejsca rejestracji domen.
W rezultacie nawet przy wykorzystaniu kilku réznych adreséw IP zaplecze moze wy-
dawac sie mniej naturalne.

Analogiczny efekt wystepuje w przypadku serweréw dedykowanych — cho¢ dyspo-
nujemy woéwczas pewnoscig co do wytgcznosci adresow IP, to brak jakichkolwiek wi-
tryn oséb trzecich w obrebie tego samego srodowiska dodatkowo uwidacznia sztuczny
charakter zaplecza.

SEO hosting

Trzecim rozwigzaniem, postrzeganym niekiedy jako remedium na opisane dotychczas
wyzwania, sg tzw. hostingi SEO, ktére umozliwiajg korzystanie z wielu adreséw IP przy-
pisanych do jednego konta. Zazwyczaj dostarczane sg one w formie pakietdw obejmu-
jacych rozne klasy C. Nalezy jednak podkresli¢, ze wydajnosc¢ tych kont bywa ograniczona,
gdyz ustugodawca udostepnia zwykle jedynie niewielki fragment (od 0,5% do 2%) za-
sobéw procesora, pamieci czy operacji /0. W efekcie na takim hostingu zazwyczaj
mozna uruchamiac¢ jedynie nieskomplikowane witryny oparte na HTML-u badZ dobrze
zoptymalizowane skrypty PHP. Jesli priorytetem pozostaje dywersyfikacja klas C, wybor
tego rodzaju oferty pozwala zazwyczaj uzyskac dostep do kilku, a czasami nawet kil-
kunastu odmiennych klas C dostepnych u konkretnego dostawcy.

W Polsce dostepnych jest kilka ofert hostingéw SEO zapewniajacych réznorodno$¢ ad-
reséw I[P w ramach réznych klas C, cho¢ nie jest to wtasciwe miejsce, by je szczegétowo
omawiac. Ich podstawowa zaletg jest mozliwo$¢ tagczenia zasobéw IP pochodzacych
z kilku pakietéw, co na pierwszy rzut oka gwarantuje duzg dywersyfikacje. Nalezy jed-
nak mie¢ na uwadze znaczace ograniczenia. Kluczowa kwestig pozostaje wydajnos¢
sprzetowa: administratorzy takich kont zwracajg szczeg6lng uwage na zuzycie zasobow,
przez co proba uruchomienia bardziej rozbudowanego zaplecza moze prowadzi¢ do
blokady konta. Niekiedy pojawiaja sie btedy typu 503, stanowigce dodatkowy sygnat,
ze skrypty wymagajq optymalizacji.

W tym kontekscie geolokalizacja adresu IP czesto bywa marginalna, poniewaz — nie-
zaleznie od przyporzadkowania do okreslonego dostawcy internetu — wszystkie ad-
resy IP wskazuja fizycznie na jeden serwer.
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31.5. Systemy autonomiczne (AS) i ich znaczenie

Pojecie systemu autonomicznego

Teraz, gdy mamy juz ogélny poglad na dostepne adresy IP, warto przej$¢ do gtdwnego
zagadnienia, jakim sg systemy autonomiczne (AS). W przywotanym przyktadzie masek
»/” (CIDR) wskazano, ze konkretne pule adreséw moga by¢ przypisane zaréwno do
duzych, jak i niewielkich dostawcéw ustug hostingowych. Z udostepnionego pliku
(https:.//ftp.ripe.net/ripe/stats/membership/alloclist.txt) wynika, iz w Polsce na poczatku
2025 roku byto zarejestrowanych 675 dostawcéw internetu, cho¢ nie wszyscy pozo-
staja aktywni (co wida¢ po statusie ,closed”) ani nie kazdy oferuje hosting, na ktérym
mozna umieszczac strony internetowe. Wéréd podmiotéw znajduja sie takze rozbudo-
wane korporacje, wykorzystujace przydzielone pule adreséw wytacznie do wiasnych
celéw wewnetrznych.

Warto z tej perspektywy ponownie przypomnie¢, iz sie¢ Internet powstata jako zbiér
wielu mniejszych, wzajemnie potgczonych sieci IP. Dla uproszczenia mozna przyjac, ze
najmniejsza mozliwg siecig IP jest jedna klasa C (cho¢ specjalisci z zakresu sieci moga
miec tu pewne zastrzezenia). Zarzadzanie globalng siecig Internet jako jedna, scentra-
lizowana strukturg jest nie tylko trudne do zrealizowania, ale réwniez niepozadane.
Z tego wzgledu funkcjonujg odrebne, numerowane obszary, z ktérych kazdy obejmuje
wiele sieci IP; okresla sie je mianem systemow autonomicznych (ang. Autonomous System,
AS). W Europie za przydzial numeréw AS odpowiada organizacja RIPE, ktéra nadaje je
niezaleznym dostawcom ustug internetowych. Sam system autonomiczny mozna zde-
finiowac jako pojedynczg sie¢ lub zbidr sieci administrowanych wspdlnie i posiadajacych
wtlasne reguty routingu. Cho¢ AS spetnia wiele innych funkgcji, nie zawsze majg one bez-
posrednie znaczenie w kontekscie SEO.

Statystyke wszystkich systemdéw autonomicznych mozna znaleZ¢ pod adresem https://
www.cidr-report.org/as2.0. Wedtug tej strony na $wiecie dziata obecnie ponad 76 ty-
siecy aktywnych AS-6w, przy czym tylko okoto 26 tysiecy rozgtasza wytgcznie jeden
prefiks. W Polsce mamy obecnie ponad tysigc aktywnych systeméw autonomicznych.

Praktyczne znaczenie systemdow autonomicznych

Kazdy system autonomiczny posiada przypisany przez IANA lub RIPE unikatowy 32-bi-
towy numer, zwany Autonomous System Number (ASN), wykorzystywany w protokole
BGP podczas wymiany informacji o trasach. Numery AS zapobiegaja zapetlaniu sie rou-
tingu, podobnie jak w przypadku adreséw IP mozna réwniez stosowac¢ ASN z puli pry-
watnej (64512 - 65535), gtéwnie w duzych sieciach. Natomiast zakres 1 - 64511 prze-
znaczony jest dla publicznych numeréw AS. Dostawca internetu, firma hostingowa lub
korporacja moga posiada¢ wiecej niz jeden system autonomiczny.

Na poziomie systemdw autonomicznych dokonuje sie takze podziatu adreséw IP w po-
staci tzw. rozgtaszanych prefikséw, z ktérych kazdy obejmuje ciagly blok adreséw
przypisanych do danego AS. Przyktadem jest AS198921 (UNIXSTORM-AS), w ktérym
rozgtaszany jest prefiks 91.227.122.0/23, wykorzystany miedzy innymi do obstugi
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Silesia SEM. Dane o rozgtaszanych prefiksach s3g publicznie dostepne i pozwalajg zwery-
fikowac¢ przynaleznos$¢ konkretnego adresu IP do okreslonego systemu autonomicznego.
Zatem z pozostatych danych wynika:

Numer AS: 198921

Liczba prefiksow: 1

Liczba adreséw IP: 512

IP/Prefiks: 3686

Nazwa AS: UNIXSTORM

Opis AS: Unix Storm - Michal Gottlieb
Kraj: PL

Przypisano: 20110511

Prefiks: 91.227.122.0/23

W kontekscie podanych informacji warto zwrdéci¢ uwage na dwie kwestie: date przy-
dzielenia zakresu adreséw IP do danego dostawcy oraz liczbe rozgtaszanych prefiksow.
Kazdy system autonomiczny moze udostepnia¢ okreslony blok adreséw IP, zgrupo-
wany w prefiksy.

W polskim Unixstorm, przyktadowo, dostepne sa dwie rézne klasy C, a w obrebie roz-
glaszanego prefiksu wystepuje doktadnie taka sama liczba klas, co tacznie przektada
sie na 512 adres6w IP.

Wazny pozostaje rowniez numer AS. Poczatkowo zapisywano go na dwéch bajtach, co
dawato maksymalnie 65 536 mozliwych systeméw autonomicznych. Od 2007 roku sto-
suje sie czterobajtowa notacje, znacznie zwiekszajaca te pule. Numer AS pozwala tez
zweryfikowa¢, czy rozgtaszane prefiksy, mimo réznic w pierwszych oktetach adresu,
wciaz naleza do tego samego systemu autonomicznego.

Najwiekszym systemem autonomicznym w Polsce jest TPNET o numerze AS5617.
Z publicznie dostepnych danych wynika, ze TPNET (obecnie cze$¢ sieci Orange, dawniej
Telekomunikacja Polska S.A.) aktywnie rozgtasza jedynie okoto potowy sposréd 76 za-
rejestrowanych do tego celu prefikséw. W praktyce lista rekordow w bazie RIPE ma
charakter administracyjny, dlatego zawsze nalezy konfrontowac jg z biezacym stanem
faktycznym. Liczba aktywnie rozgtaszanych prefikséw nie przesadza przy tym o wiel-
kosci samego AS-u; kluczowy jest tu taczny zakres przydzielonych adreséw IP okreslony
w danej masce. Zdarza sie, ze inni dostawcy rozgtaszaja wiecej prefikséw niz TPNET,
jednak sumarycznie dysponuja mniejszg pulg adreséw. TPNET zarzgdza bowiem niemal
7 milionami adreséw IP.

Przyktadowe maski prefikséw rozgtaszanych przez TPNET mozna przeanalizowa¢ pod
adresem https://bgp.he.net/AS5617# prefixes. Znajduja sie tam wszystkie klasy adre-
sow wykorzystywane przez Orange zaréwno do $wiadczenia ustug internetowych, jak
i utrzymywania stron WWW. W kontekscie SEO hostingéw ma to istotne znaczenie.
Jesli przypomnimy sobie trzeci ze wspomnianych wariantéw pozyskiwania adreséw
(SEO hostingi), tatwo zauwazy¢, Ze oferujg one zazwyczaj przynajmniej kilkanascie r6z-
nych klas C. Cze$¢ z tych firm publikuje wprost informacje o konkretnych klasach do-
stepnych w ofercie, natomiast klienci pozostatych ustug moga w panelu DirectAdmin
sprawdzi¢, ktore adresy IP zostaty im przydzielone.

Kup ksigzke Polec ksigzke


https://helion.pl/rf/seopra
https://helion.pl/view/26196w/seopra.htm

498 SEOQ W PRAKTYCE

Po wnikliwej analizie kilku ustug okazuje sie jednak, ze zaden z dostawcéw SEO hostingéw
nie stanowi samodzielnego systemu autonomicznego. Wszystkie adresy IP s3 przez nich
dzierzawione z innych AS-6w. Nie powinno by¢ zaskoczeniem, ze w wiekszo$ci przypad-
kéw dostawcg puli adresowej dla ustug SEO hostingu okazuje sie francuski AS16276,
nalezacy do OVH. Oznacza to, Ze proby dywersyfikacji adreséw IP i klas C nie przyniosa
oczekiwanych rezultatéow, gdy po weryfikacji publicznych danych okazuje sie, iz wszyst-
kie adresy pochodza z jednego systemu autonomicznego.

Wptyw AS na SEO i hosting

Czy rzeczywiscie ma to wptyw na SEO?

Oczywiscie, Ze tak. Jesli dane o przedziatach adresowych s3g publicznie dostepne, a my
sami jesteSmy w stanie przyporzadkowac je konkretnym dostawcom czy firmom ho-
stingowym, to z pewnos$cig rowniez Google bierze je pod uwage przy ocenie linkow.
Nie chodzi juz wytacznie o linki z r6znych domen i réznych adreséw IP, ale takze o fakt,
ze pochodza one z odmiennych systeméw autonomicznych.

Czy firma hostingowa moze zosta¢ systemem autonomicznym?

Owszem, jest to mozliwe, o ile spetnione zostang odpowiednie wymogi formalno-tech-
niczne, w tym uzyskanie od wtasciwej organizacji (na przyktad RIPE w Europie) unika-
towego numeru AS. W praktyce oznacza to zloZenie wniosku o przydziat ASN i wykaza-
nie, Ze firma dysponuje przynajmniej jednym blokiem adreséw IP oraz infrastruktura
zdolng do samodzielnego zarzadzania trasami (routingiem) w protokole BGP. Nie kazda
firma hostingowa decyduje sie jednak na taki krok, poniewaz wigze sie on z dodatko-
wymi kosztami i konieczno$cig utrzymania petnej niezalezno$ci administracyjne;j.

Z jakiego narzedzia mozna skorzystac, aby sprawdzi¢ adres AS?

Najprostszym rozwigzaniem jest skorzystanie z polecenia whois, na przyktad w formie
whois -h whois.cymru.com [adres IP]. Takie zapytanie wy$wietla informacje o numerze
AS przypisanym do konkretnego adresu oraz nazwie systemu autonomicznego.

Na jakie IP/hosting przenies¢ zaplecze?

Nalezy wybra¢ takie hostingi, ktére zapewniaja mozliwie najwiekszy rozrzut systemow
autonomicznych. Zanim hosting zostanie zakupiony, mozna sprawdzi¢, do jakiego AS
nalezy domena firmy hostingowej — na 99% IP wykupionego serwera bedzie w tym
samym systemie. Nawet je$li okaze sie inaczej, to zazwyczaj w ciggu 7 - 14 dni mozna
wypowiedzie¢ umowe.

Systemy autonomiczne u polskich firm hostingowych

Jaki$ czas temu przeanalizowano domeny firm hostingowych ze strony Web Hosting
Talk, ktéra zawiera 1000 firm dziatajgcych na polskim rynku. Udato sie pozyskac in-
formacje o przynaleznosci do AS dla 939 z nich, natomiast 61 zwrdcito btedy (Szajda,
2012). Niekwestionowanym liderem okazat sie francuski OVH, wykorzystywany przez
183 firmy. Na drugim miejscu znalazt sie niemiecki Hetzner z wynikiem 106 firm,
a trzecie miejsce przypadto polskiemu TPNET (Orange), z ktérego korzystato 33 ustu-
godawcow.

Kup ksigzke Polec ksigzke


https://helion.pl/rf/seopra
https://helion.pl/view/26196w/seopra.htm

ADRESY IP, HOSTING SEO | SYSTEMY AUTONOMICZNE 499

31.6. Najczestsze btedy w budowaniu zaplecza SEO

W tym podrozdziale znajduje sie subiektywne zestawienie najczesciej wymienianych
sposobdéw, wedtug ktorych wyszukiwarki (i nie tylko) sa w stanie rozpoznaé powigza-
nia miedzy stronami wchodzacymi w sktad zaplecza, oprécz samego adresu IP (Strze-
lecki, 2014).

Dane WHOIS i rejestracja domen

 Informacje o wlascicielu w bazie WHOIS: Jesli wiasciciel domen nie ukrywa danych
w WHOIS, a postuguje sie wcigz tym samym adresem e-mail czy numerem telefonu,
wszystkie strony moga zosta¢ tatwo ze sobg powigzane.

* Rejestrator domen: Korzystanie z ustug jednego dostawcy (na przyktad rejestra-
cja wszystkich nazw w jednej firmie) sprzyja tworzeniu wspdlnego ,$ladu”.

» Czas i sposob rejestracji: Wzmozona rejestracja wielu domen w krotkim okresie
(na przyktad w ciggu jednej nocy).

Narzedzia i ustugi Google (Analytics, Search Console, AdSense)

* Kod $ledzenia Google Analytics/AdSense: Uzywanie tego samego identyfikatora
w GA badZ AdSense na wielu stronach lub logowanie sie z jednej przegladarki do
tych samych ustug Google.

* Search Console: Zweryfikowanie kilku witryn w obrebie jednego konta nie pozo-
stawia watpliwosci, Ze s3 ze soba powigzane.

Wzorce linkowania i schematy SEO

» Linki prowadzace do tych samych stron: Jezeli caty zestaw witryn zapleczowych
wskazuje na jedno konkretne miejsce docelowe, wyglada to na wspdlna siec.

 Struktura linkow i anchory: Nadmiar linkéw z frazami exact match lub schema-
tyczne roztozenie linkéw do ,strony gtéwnej”.

+ Harmonogram publikacji: Regularne publikowanie wpiséw i linkéw o jednako-
wej porze badz w rownych odstepach czasowych.

Footprinty w kodzie, tresci i konfiguracji

* Jednolity CMS, motyw, bledy konfiguracyjne: Korzystanie z identycznego sys-
temu zarzadzania trescig (na przyktad WordPressa) i tego samego motywu, takich
samych komunikatéw btedéw (na przyktad 404) czy stopki.

* Powielone lub automatycznie mieszane teksty: Zaplecza oparte na tekstach sy-
nonimicznych badz skopiowanych z innych zrédet sa tatwe do wykrycia, zwtaszcza
jesli wlasciciel oryginalnej tresci zgtosi naruszenie praw autorskich.

* Spéjna struktura semantyczna: Jednolita konstrukcja artykutéw, ten sam styl
i rozktad tresci na kazdej witrynie.
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Dodatkowe czynniki (rozpoznanie narzedzi i aktywnosci)

 Pliki robots.txt, komunikaty o btedach: Identyczne reguty w robots.txt albo bledy
w skryptach (na przyktad sciezka w komunikacie o btedzie).

* Konta w social mediach: Podpiecie tych samych profili spoteczno$ciowych do
wielu stron zapleczowych.

« Sygnatura aktywnosci uzytkownika: Logowanie sie z jednego konta, korzystanie
7z tego samego narzedzia (na przyktad Google Chrome) czy masowe zgltoszenia w Di-
savow Tool.

Budujac wilasne zaplecze, oparte na wtasnych serwerach lub wykupionych kontach, warto
zadba¢ o zréznicowanie adresow IP w kazdej mozliwej warstwie. Innymi stowy, nie
wystarczy tylko rozdzieli¢ klasy C — réwnie istotne jest korzystanie z réznych syste-
moéw autonomicznych, bo jesli wszystkie IP pochodza z jednego AS-a, Google moze to
tatwo wykry¢. Druga kluczowa kwestig sa domeny: oprécz rozmaitych adreséow IP
warto réwniez réznicowac¢ DNS-y (tworzy¢ prywatne DNS-y, uzywac réznych rejestra-
toréw), a przy rejestracji domen dba¢ o mozliwie odmienne lub ukryte dane wtascicieli.

Stownik pojec

AS (Autonomous System) — Zbior sieci IP lub hostéw administrowanych w sposéb
spéjny i posiadajacych wtasng, odrebng polityke routingu. Kazdy AS otrzymuje unika-
towy numer ASN, wyKorzystywany w protokole BGP do okres$lania tras w sieci Internet.
Rozproszenie zaplecza po wielu ré6znych AS-ach utrudnia wyszukiwarkom powigzanie
stron z jednym wtascicielem.

BGP (Border Gateway Protocol) — Protokét routingu wykorzystywany do wymiany
informacji o trasach miedzy systemami autonomicznymi (AS). Pozwala ustali¢, ktérymi
Sciezkami przesytane sg dane w sieci Internet. BGP posrednio determinuje fizyczna
i logiczna lokalizacje serwerdw, wptywajac na geolokalizacje adreséw IP (na przyktad
hosting z innego kraju).

CIDR (Classless Inter-Domain Routing) — Metoda bezklasowego podziatu prze-
strzeni adresowej, wprowadzajgca notacje z uko$nikiem (na przyktad /24). Zastapita
historyczny podziat na klasy A, B i C, pozwalajac na efektywniejsze wykorzystanie ad-
resow IP. Wiedza o CIDR utatwia zrozumienie, dlaczego ,rézne klasy C” w praktyce nie
zawsze oznaczajg faktycznie odrebne zakresy adresowe.

DNS (Domain Name System) — System zamieniajgcy nazwy domen (na przyktad
example.com) na adresy IP i odwrotnie, utatwiajac ludziom korzystanie z sieci Internet
bez konieczno$ci zapamietywania numeréw. Zmiana DNS-6w na prywatne serwery lub
dywersyfikacja DNS to jeden ze sposobdw utrudnienia identyfikacji zaplecza.

IPv4 — Obecnie najpowszechniej uzywana (cho¢ sukcesywnie zastepowana) wersja
protokotu IP, korzystajgca z 32-bitowej puli adresowej (okoto 4 miliardéw unikato-
wych adreséw). Wiekszo$¢ stron wcigz dziata na IPv4, a zabiegi takie jak ,dywersyfi-
kacja klas C” odwotujg sie wtasnie do tej wersji IP.

IPv6 — Nowsza wersja protokotu IP, bazujaca na 128-bitowej puli adresowej, zapew-
niajaca ogromna liczbe unikatowych adreséw (24128). Cho¢ adopcja IPv6 ros$nie, wiele
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narzedzi i ustug SEO wciaz lepiej obstuguje IPv4. W przysztosci [Pv6 moze jednak zna-
czaco wptynaé na geolokalizacje i rozktad adresow.

Maska /24 (klasa C) — W notacji CIDR oznacza, ze pierwsze 24 bity adresu to cze$¢
sieciowa. Historycznie kojarzone z tzw. klasg C (na przyktad 192.168.1.0/24). Przy
analizie zapleczy czesto zwraca sie uwage, czy adresy IP pochodzg z r6znych /24, co
ma sugerowac wieksza dywersyfikacje.

Prefiks — Ciagly zakres adreséw IP, rozgtaszany przez konkretny system autono-
miczny (na przyktad 91.227.122.0/23). Dzieki publicznym bazom (na przyktad RIPE,
BGP he.net) mozna ustali¢, czy wiele IP wywodzi sie z jednego AS-a i tym samym maja
wspdlne zrddto.

Pytania powtorkowe

1. Jakie sg podstawowe réznice miedzy protokotami [Pv4 i IPv6?
2. Co tojest SEO hosting?

3. Czym jest system autonomiczny?

4,

Jakie czynniki, poza samym adresem IP, nalezy uwzgledni¢ przy budowie zdywer-
syfikowanego zaplecza SEO?
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Odpowiedz na to pytanie brzmi: zbuduj witryne, a potem jq zoptymalizuj i odpowiednio
niq zarzqdzaj. Jesli interesuje Cie tematyka zwigzana z SEO, czyli optymalizacjq serwiséw
pod katem wyszukiwarek internetowych, i chcesz sie dowiedzieé, jak robié to skutecznie,
koniecznie siegnij po te ksigzke. Za publikacjq stoi zespét 54 ekspertek i ekspertéw, ktérzy
w poszczegélnych rozdziatach dzielq sie z Tobg bogatym doswiadczeniem i praktyczng
wiedzq — zaréwno z punktu widzenia ekspertéw SEO, jak i wlascicieli stron czy agencii
reklamowych.

Znajdziesz tu wszechstronne informacje na temat SEO z uwzglednieniem najnowszych
zmian zwiqzanych z rewolucjg Al — to najbardziej aktualny poradnik z tej dziedziny,
jaki jest dostepny na polskim rynku. Ksiqzka sktada sie z szesciu gtéwnych sekgiji,
odzwierciedlajqcych kluczowe obszary SEO:

* Zasady dziatania wyszukiwarek — od zatozer po aktualizacje

* Przygotowanie strony pod kgtem wymogéw wyszukiwarki — zaréwno on-site, jak i UX
» Tworzenie tresci skutecznie angazujgcych czytelnikéw i stuzqcych SEO

 Dziatania off-site: link building i Swiadomosé marki

* Najlepsze narzedzia do optymalizaciji witryny

» Zarzqdzanie projektem SEO — od inhouse po agencje marketingowe

Kazde zagadnienie zostato bardzo szczegétowo oméwione, a liczne ilustracje i wykresy
utatwiajq zrozumienie prezentowanych tresci.

Opanuj zasady SEO i wynies swoje wyniki na szczyt!
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