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Wstep

Ksigzka Marketing w wyszukiwarkach internetowych stanowi efekt wielu
lat doswiadczen Autora w tej dziedzinie, siggajacych jeszcze konca ubieglego
wieku, kiedy zbudowat on swojg pierwsza stron¢ internetowa i zaczat si¢ zasta-
nawiac, jak skutecznie ja wypromowa¢ w rozwijajacym si¢ dopiero internecie.
To bogate do§wiadczenie, zarowno praktyczne, jak i akademickie, pozwolito na
stworzenie kompleksowego przewodnika po marketingu w wyszukiwarkach
internetowych, ktory moze stuzy¢ osobom nieznajacym tej tematyki jako wpro-
wadzenie do §wiata optymalizacji wyszukiwarek.

Publikacja ma charakter podrgcznika akademickiego i jest owocem wielu
lat prowadzenia zajge¢ ze studentami na temat marketingu w wyszukiwarkach
internetowych. Autor omawia narzedzia oraz metody, ktore mozna zastosowac
w tej dziedzinie, taczac rozne umiejetnosci techniczne, takie jak znajomos¢ je-
zykéw programowania, baz danych czy technologii webowych typu HTML
1 JavaScript. Oprocz aspektow technicznych poruszyt réwniez sposoby budowa-
nia relacji z osobami, ktére mogg pomdc w procesie pozycjonowania strony.
Ksigzka jest kierowana do studentow takich kierunkéw jak: marketing, komuni-
kacja, informatyka oraz do praktykdéw marketingu.

Prezentowane materiaty oparte sg na praktycznych przyktadach czerpigcych
z pracy zawodowe] Autora. Publikacja zostata podzielona na siedem gtownych
rozdziatéw, z ktorych kazdy stanowi kompletny przewodnik po jednym z klu-
czowych tematow. Omawiane zagadnienia to: zasada dziatania wyszukiwarki,
czynniki rankingowe, dane strukturalne, wyniki badan okulograficznych 1 kli-
kalnosci, optymalizacja wydajnosci stron internetowych, korzystanie z narz¢dzia
Google SearchConsole oraz budowanie linkéw prowadzacych do strony interne-
towej. Te elementy, stosowane w polaczeniu, pomagaja zwigkszy¢ widocznos¢
witryny w wynikach wyszukiwania. Warto podkresli¢, ze rozwazania koncentru-
ja si¢ wylacznie na organicznych wynikach wyszukiwania, czyli tak zwanych
naturalnych, bezptatnych wynikach. Omawiane techniki 1 metody stuza nie tylko
poprawie pozycji strony w wyszukiwarce, ale takze zwigkszeniu jakos$ci dziata-
nia witryny 1 poprawie do§wiadczen uzytkownikow.

Materiat zawarty w ksigzce dostarcza solidnych podstaw, ktore pozwalaja
zrozumie¢, jak dziataja wyszukiwarki internetowe, jak indeksujg tresci 1 w jaki
sposob uzytkownicy z nich korzystajg. Cho¢ nie obejmuje wszystkich aspektow
marketingu w wyszukiwarkach, stanowi niezbedne narzedzie do zapoznania si¢
z fundamentalnymi zasadami funkcjonowania wyszukiwarek i poprawy widocz-
nosci stron internetowych.



Autor pragnie podzickowac stuchaczom wykladu Marketing w wyszukiwar-
kach internetowych, studentom kierunku informatyka i ekonometria Uniwersytetu
Ekonomicznego w Katowicach, ktorzy oceniali poczatkowg forme rozdziatow pod-
recznika, przesylali swoje konstruktywne uwagi oraz rekomendowali kierunki po-
prawy jakosci tekstu.
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